KONSUMENTENSTUDIE 2021

EINSTELLUNG ZUR WERBUNG - Wirtschaftsfaktor Werbung
Treffen diese Aussagen Uber Werbung lhrer Meinung nach zu? (JA, trifft zu)

Wenn es legal ist, Produkte zu produzieren und zu verkaufen,
muss es auch erlaubt sein, sie zu bewerben

Die Werbung férdert den Absatz von
Giitern und Dienstleistungen

Die Werbung sichert Arbeitsplatze

Ohne Werbung wéren Medieninhalte fiir TV, Radio, Zeitungen
und Zeitschriften sowie Online nicht finanzierbar

Ohne Werbung wiirde die Wirtschaft
nicht mehr funktionieren

Durch die Werbung werden Produkte
und Dienstleistungen billiger
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EINSTELLUNG ZUR WERBUNG - Nutzen Werbung
Treffen diese Aussagen uber Werbung lhrer Meinung nach zu? (JA, trifft zu)

g3

neue Produkte aufmerksam geworden

Durch Werbung bin ich schon auf Aktionen/Angebote
aufmerksam geworden und habe mir dadurch Geld erspart

Werbung informiert iilber das Angebot,
sodass man besser auswihlen kann

Gutgemachte Werbung zu sehen,
ist fir mich ein Vergniigen
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STORFAKTOREN IN DER WERBUNG
Was stort Sie bei Werbung? (Auszug — Top Box ,stért sehr)
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Darstellung von gesundheitsgefidhrdenden | a7
Karperformen {(Magermodels) ] 55
Aggressive Bilder - I 46

1 39
1
Aggressive I:lzw.vulgﬁre sPrache ———— — — | &]

gewaltverherrlichende Darstellungen

Unklare, unvollstindige Informationen in der Werbung ” 136
Darstellungen, die Menschen abwerten auf Grund ...

... der Rasse ﬁ' 50

... des Geschlechts 150

1 41
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... der sexuelle Onenﬂerung q 49

...des Alters ql 45
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... ethnischen Zugeharigkeit ﬁ 44

4 44
... der SPrache ﬁ' !l
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AKZEPTANZ IN DER WERBUNG
Wie akzeptabel finden Sie in der Werbung ...
(Sehr akzeptabel, Akzeptabel, teils-teils, Nicht akzeptabel, Gar nicht akzeptabel)

—
Menschen, die den Kassischen — Se—_l0______________ ;;
Schinheitsidealen NICHT entsprechen -

Ubergewichtige Models

I 36

Gleichgeschlechfliche Paare

Medizinische oder wissenschaftliche Fachausdricke

Auzzagen iiber die Wirkzamkeit von Produkten & Hellmitteln e —— - 141

Die Darstellung von Kindem in der Werbung, ————————_12
die Produkte fiir Kinder bewerben 1 i

Erofische Szenen

|J

nackte Frauen

nackte Manner 34

Werbung fur Schlankheitzpraparate q i 18
F

Lexudle Aﬂﬁiﬂllﬂmﬂ *I 33
F

——
Werbung, die an Kinder gerichtet ist und die diese auffordert,
Eltern oder erwachsene zum Kauf eines Produkies zu... F 23

ql 33
Schockierende, angsterregende DarstellUNgen —————— |
—

Kinder als Werbedarsteller fiir nicht kindgerechte Produkie

Risikoreichegfleichtzinniges Fahrverhalten

Leichtzinnige und/oder gefahrliche Handlungen ?l
—

gewalititiges Verhalten

m Garnicht akzeptabel  mMicht alzepabel  mteilsteils  w Akzeptzbel  m Sehrakzeptabel



KAUFVERHALTEN
Haben Sie aus so einem Grund schon einmal etwas bewusst NICHT gekauft?
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Manner (n=494) M 67

— ;1
Frauen (n=50) | I — 61
bis 29 Jahre (n=222) —qu

30 bis 49 Jahre (n=415) | 65

OWR-Nichtkenner (n=450) #l 55
[—I 71
- ______________________________________________1
OWR-Kenner (n=406) ?' 75
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KAUFVERHALTEN
Haben Sie schon einmal oder 6fters etwas gekauft, weil Sie die Werbung dafir
angesprochen hat?

Total (n=1000)

Manner (n=494)

Frauen (n=506)

bis 29 Jahre (n=222)
30 bis 49 Jahre (n=415)

50 Jahre und mehr (n=362)

Wien (n=211)
Niederdsterreich (n=183)
Burgenland (n=100)
Steiermark (n=144)
Karmten (n=65)
Oberdsterreich (n=166)
Salzburg (n=100)

Tirol (n=85)

Vorariberg (n=100)
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BEKANNTHEIT DES OSTERREICHISCHEN WERBERATES
Ist Innen bekannt, dass es in Osterreich die Insitution des Osterreichischen
Werberates gibt? (JA)

Total (n=1000)

Manniich (n=494)

Weiblich (n=508)

ohne Maiura (n=701)

mit Matura (n=299)

Wien

Niederostemreich

Burgenland

Steiermark

Karmien

Oberostemreich

Salkzburng

Tirol

Vorardberg
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BEKANNTHEIT DES OSTERREICHISCHEN WERBERATES
Haben Sie in der letzten Zeit Werbung fir den Werberat bemerkt?

A
JA, und zwar | 26
| ee——
in Zeitungen | 13
| —
auf Plakaten | N/ 10
) —
im Tv | 9
im Radio | IR/ 8
in Zeitschriften/Magazinen |
| e —
Online (Banner, Displays, Sideboards) |7
7| —
im Kino |5

auf Citylights |I)

n = 1000

Nein, keine Werbung bemerkt
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